“O luxo” explica o crescimento do mercado premium
e 0s segredos dos produtos mais desejados do mundo

Escrito pelo francés Jean Castarede, criador dos primeiros MBAs em gestdo de empresas
de luxo, livro é bibliografia obrigatoria para entender este fenémeno mundial.
Obra abrange desde a histoéria, a filosofia até as estratégias de marketing
do segmento que mais cresce no Brasil.

“O luxo n&o é o oposto da pobreza. E o contrério da vulgaridade”
Coco Chanel (1883-1971)
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Luxo é a palavra do momento. Estd em todas as capas de revistas, em editoriais de moda e de
consumo dos jornais e de programas de tevé no Brasil e no mundo. A Editora Barcarolla, seguindo
sua linha editorial de explicar os temas contemporaneos, lanca “O Luxo — os segredos dos
produtos mais desejados do mundo”, de Jean Castaréde. O autor, de 71 anos, foi um dos primeiros
a analisar e a apostar neste tema como um objeto de estudo na area de business, administracéo,

marketing, histéria e filosofia.

Desde o fim da década de 80, Castaréde vislumbrava o luxo como o fator fundamental do
comportamento do Homem do século 21. Professor de Histdria do Luxo, o autor aborda desde a
trajetéria do luxo na histéria da Humanidade até a gestdo, marketing, empreendedorismo, as
caracteristicas de cada mercado (joéias, reldgios, vestiario, obras de arte etc) e o luxo no século 21.
“O Luxo” € um guia abrangente e fundamental para quem estuda, trabalha ou simplesmente quer

conhecer mais sobre os produtos que consome ou sonha em consumir um dia.

Apresentacédo/orelha

Para alguns, o luxo esta naquilo que é raro e caro, coisas ou objetos com valor definido, quase um
artigo apenas para contemplacdo. Para outros, o luxo é o supérfluo, o elegante, o exclusivo, muitas
vezes nem mesmo é um objeto, mas um signo, uma sensacédo, uma situacdo de conforto ou bem-
estar. Alguns véem o luxo somente quando esta acompanhado de tradigdo e historia. Outros o

enxergam na criatividade e no artesanal valorizados pela estética contemporanea. Sao polémicas



naturais quando se trata de atribuir a alguma coisa um valor extremamente subjetivo. O certo é que
0 homem moderno passou a consumir o luxo e o transformou em um setor da economia mundial. A

Franca é o icone neste segmento, seja na moda, na joalheria, na relojoaria ou nos cosméticos.

Sem falar no automobilismo e, claro, nas obras de arte. Os franceses transformaram o savoir-vivre
em divisas. O Brasil desponta como um dos principais mercados do planeta. Entender o luxo
passou a ser uma necessidade para inimeros e variados profissionais. Este livro aborda o tema
nos aspectos cultural, econémico, histérico e comercial. Além de analisar os diferentes
componentes da gestdo dos negdcios de luxo e das novas tendéncias de consumo. Um guia
indispensavel, escrito por Jean Castaréde, um grande especialista no assunto, para todos os que

precisam entender este fendmeno dos nossos dias.

Sobre o autor

Jean Castarede nasceu em 1934 na cidade de Bordeaux (Franga). Foi um dos pioneiros no estudo
do mercado de luxo. Em 1990, participou da criacdo dos primeiros MBAs dirigidos ao setor, um na
Essec, em Paris, onde foi diretor-geral, e outro no Institut Supérieur du Marketing de Luxe, que
ajudou a fundar e onde ainda hoje leciona Histéria do Luxo. Doutor em Ciéncias Econdmicas, tem

mais de 15 livros publicados sobre economia, histéria e cultura.
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